Ksiega znaku

Szczegotowy opis oraz wskazowki uzycia logo, key visual,
kolorystyki i firmowego kroju pisma.
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Identyfikacja wizualna

Prezentacja logotypu
Prezentacja key visual

Kolorystyka

Zestaw znakéw firmowego kroju pisma
Zalecane odmiany firmowego kroju pisma

Logotyp

Pole ochronne i minimalna wielkoé¢ logotypu
Dostepne wersje logotypu
Niedozwolone ingerencje

Key visual

Wersja podstawowa
Wersja monochromatyczna i achromatyczna
Niedozwolone ingerencje

Przyktady zastosowania
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Prezentacja
logotypu

SMSA>

Znaczenie Uniwersalny charakter

Ciagle rozwijajacy sie rynek mobilny wymaga Poprawnie zaprojektowana identyfikacja
nowoczesnego i ukierunkowanego na rozwdj wizualna marki charakteryzuje sie tym, ze bez
podejécia. Prosty, a zarazem trudu wytrzymuje probe czasu. Logotyp
charakterystyczny logotyp SMSAPI SMSAPI powstat doktadnie z ta mysla.

wpasowuje sie w te idee.
Logotyp pozbawiony dodatkowego znaku

Przestrzef: negatywna wewnatrz logotypu a takze ponadczasowa kolorystyka sposéh
i stworzony na jego bazie ksztat i ie do czesto acych sie
jednostke, czes¢ kodu / api, a takze odwotuje trendéw w grafice komputerowej.

sie do najwazniejszych cech firmy -
komunikacji, oraz dynamiki.

SMSARPI s



Prezentacja

key visual
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Kontynuacja

Powielenie ksztattu w poziomie
wnieregularnym stopniu jeszcze bardziej
podkresla wezeéniej wymienione dziatania
firmy.

Dodatkowo, uzycie koperty i innych ikon
symbolizujacych ustugi SMSAP! sprawia,

ze caty pomyst jest duzo bardziej czytelny

i wyrazisty. Idea wysytanych wiadomosci
zostata rozbudowana oraz potaczona w spéjny
wizerunek z logo.

SMSARPI

Elastyczna forma

Wypracowany graficzny motyw przewodni
marki zostat zbudowany tak, aby istniata
mozliwoé¢ jego rozbodowy badz modyfikacji
wprzysziosci.

Poprzez zmiany ikony czy tez dostosowanie
ksztattu wtatwy sposéb przygotujemy
kolejne, unikatowe wersje.




Kolorystyka

SMSAPI

Kolory podstawowe

Wystepuja w logotypie jak i na wszystkich

Kolory dodatkowe

Odcienie gtéwnego biekitnego koloru

wizualnej.

Granatowy

Pantone 648

CMYK 10071956
RGB 04187
WEB #002957
Niebieski

Pantone 285

cMYK 973000
RGB 0138208
WEB #008ADO

SMSARPI

o natezeniu. Wystepuja gtéwnie
w key visual. Nalezy stosowac jako
pomocnicze kolory.

Delikatny niebieski

Pantone 283

cMYK 42900
RGB 140198236
WEB #8CCEC

Jasny niebieski

Pantone 284

cMYK 591700
RGB 94174225
WEB HSEAEET

Typografia

Gtéwny kolor typografii widentyfikacji
wizualnej SMSAPL. W przypadku tta ciemnego
zaleca si¢ uzycie koloru biatego.

Ciemny granatowy

Pantone 289

cMYK 10084 45 51
RGB 63564
WEB #062340




Zestaw znakow
firmowego kroju pisma

FF DIN PRO

Podstawowym krojem pisma

Alternatywa

w wktérych z jaki

w identyfikacji wizualnej SMSAPI jest rodzina
DIN PRO stworzona przez FontFontw 1995
roku.

Rodzina DIN PRO jest przygotowana zaréwno

do uzytku w druku jak i publikacji winternecie
(web font).

SMSARPI

przyczyn niemotliwe jest zastosowanie kroju
DIN PRO, nalezy postugiwac sie
alternatywnym krojem:

Arial - w przypadku systeméw operacyjnych
Windows. Helvetica - w przypadku systeméw
operacyjnych Mac OSX.




Zalecane odmiany

firmowego kroju pisma

Nasza platforma

to idealne narzedzie
do prowadzenia
skutecznych kampanii
mobilnych w sklepach
internetowych.

Platforma posiada wiele funkdji, ktére
wspomagaja proces realizacji
kampanii SMS-owych, dlatego tak
chetnie wybieraja nas wtaciciele
sklepow internetowych. Najczesciei,
posiadaja oni bazy numerdw swoich
Klientéw wraz ze zgoda na przesytanie
infomacji marketingowych.

Takie numery odbiorcéw w tatwy

spos6b mozna zaimportowaé
do platformy.

(Raport Nielsen).

FF DIN PRO Regular

Regular to podstawowa odmiana kroju DIN
PRO wystepujaca na wszystkich materiatach
identyfikacji wizualnej.

Usywana jest w szczegélnosci w przypadku

dtuzszych partii tekstéw, opisow czy tez
dodatkowych mniej istotnych informacji.

SMSARPI

Nasza platforma

to idealne narzedzie
do prowadzenia
skutecznych kampanii
mobilnych w sklepach
internetowych.

Platforma posiada wiele funkeji, ktére
wspomagaja proces realizacji
kampanii SMS-owych, dlatego tak
chetnie wybieraja nas wtasciciele
sklep6w internetowych. Najczesciej,
posiadaja oni bazy numeréw swoich

Klientéw wraz ze zgoda na prz-
esytanie infomacji marketingowych.

Takie numery odbiorcéw w tatwy

sposéb mozna zaimportowaé
do platformy.

(Raport Nielsen).

FF DIN PRO Medium

Odmiana medium stuzy jako rozwiazanie
posrednie miedzy odmianami regular
abold / black.

Szczegélnie pomocna w przypadku dtugich,

bogato sformatowanych tekstow.

Nasza platforma

to idealne narzedzie
do prowadzenia
skutecznych kampanii
mobilnych w sklepach
internetowych.

Platforma posiada wiele funl

ktére wspomagaja proces realizacji
kampanii SMS-owych, dlatego tak
chetnie wybieraja nas wtasciciele

sklepéw internetowych. Najczesciej,
posiadaja oni bazy numeréw swoich
Klientéw wraz ze zgoda na prz-

esytanie infomacji marketingowych.
Takie numery odbiorcéw w tatwy

spos6b mozna zaimportowaé
do platformy.

(Raport Nielsen).

FF DIN PRO Bold / Black

Odmiana Bold jest najczesciej stosowana

wnagtéwkach lub tez elementach ktdre
wymagaja wyréznienia.
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Logotyp

08 Pole ochronne i minimalna wielkos¢ logotypu
09 Dostepne wersje logotypu
10 Niedozwolone ingerencje
[ GAYEE]
12 Wersja podstawowa
13 Wersja monochromatyczna i achromatyczna
1% Niedozwolone ingerencje
15-16 Przyktady zastosowania
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Pole ochronne
i minimalna wielkos¢ logotypu

X
!
X
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Czytelnos¢ logotypu

Pole ochronne wokst logotypu SMSAPI
wyznacza modut X", ktéry jest kwadratem
o boku réwnym wysokoéci logotypu.

Aby zapewnié czytelnosc nalezy upewnié

sie e w obrebie pola ochronnego nie znajduja
sie zadne obce elementy.

SMSARPI

SAP

SMSARI
e —
23mm

Rozmiar

Logotyp SMSAPI mozna powigkszaé

do dowolnego rozmiaru jednak nalezy
pamietac, aby jego szerokos nigdy nie byta
mniejsza niz 23 milimetry.

Stosujac sie do tej zasady unikniemy sytuacji,
wktdrej logotyp przestanie byé
rozpoznawalny.




Dostepne

wersje logotypu

SMSAPI

Wersja podstawowa

Podstawowa wersja jest logotyp poziomy
reprodukowany w dwéch kolorach. Wszedzie
gdzie to mozliwe nalezy stosowat te wersje
logotypu.

Motzliwe jest réwniez zastosowanie w kontrze

na tle granatowym lub innym ciemnym
kolorze.

SMSARI

SMSAPI

Wersja monochromatyczna

Wersje monochromatyczn nalezy stosowat
tylko wedy, gdy uzasadnia to metoda
reprodukeji, np. na wydrukach mozliwych
tylko w skali szarosci [fax, drukarki laserowe).

SMSARI

SMSARPI

Wersja achromatyczna

Wersje achromatyczna nalezy stosowaé

tylko wtedy, gdy uzasadnia to metoda
reprodukcji, np. kiedy logotyp jest ttoczony,
grawerowany lub technologia druku wyklucza
stosowanie rastrow.
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Niedozwolone

ingerencje

SMSARI

SMSARPIV

Najczestsze btedy

1. Zmiana proporcji miedzy elementami
logotypu

2. Stosowanie innej kolorystki
3. Zmiana kompozycji znaku

4. Dodawanie obcych elementéw
w polu ochronnym

5. Dodawanie cienia pod logotypem

SMSARPI

SMSAPI

SMSARPI

Aby uniknaé tych i wielu innych btedéw nalezy
stosowat sie éciéle do wytycznych zawartych
wksiedze znaku.

W przypadku sytuacji nie ujetej w ksiedze
znaku nalezy sie skonsultowaé

2 projektantem odpowiedzialnym
zaidentyfikacje wizualna.

SMS M|



Key Visual

12 Wersja podstawowa
13 Wersja monochromatyczna i achromatyczna
1% Niedozwolone ingerencie

15-16 Przyktady zastosowania
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Wersja
podstawowa

Wersja podstawowa

Podstawowa wersja jest key visual poziomy
reprodukowany w czterech kolorach
Wszedzie gdzie to mozliwe nalezy stosowaé
ta wersje key visual

Motzliwe jest réwniez zastosowanie w kontrze

na tle granatowym lub innym ciemnym
kolorze.

SMSARPI

Rozbudowa

Key visual zostat stworzony w taki sposéb,
aby byta mozliwa jego rozbudowa i edycja.
Dopuszcza sie zmiane ikony i wydtuzenie
w poziomie fali tworzonej przez paski

Szczegélnie wazne jest aby pamietac
0 zachowaniu chaotycznego utozenie paskéw
tworzacych fale i imitujacych ruch.




Wersja monochromatyczna

i achromatyczna

Wersja monochromatyczna

Wersje monochromatyczng nalezy stosowaé
tylko wtedy, gdy uzasadnia to metoda
reprodukeji, np. na wydrukach mozliwych

tylko w skali szarosci [fax, drukarki laserowe).

SMSARPI

Wersja achromatyczna

Wersje achromatyczna nalezy stosowat tylko
wtedy, gdy uzasadnia to metoda reprodukji,
np. kiedy key visual jest ttoczony,
grawerowany lub technologia druku wyklucza
stosowanie rastrow.




Niedozwolone
ingerencje

Najczestsze btedy
1. Zmiana proporcji miedzy elementami Aby uniknat tych i wielu innych btedéw nalezy
key visual stosowat sie Scisle do wytycznych zawartych

wksiedze znaku.
2. Stosowanie innej kolorystki

W przypadku sytuacji nie ujetej w ksiedze
3. Rozbudowa key visual w pionie znaku nalezy sie skonsultowaé

2 projektantem odpowiedzialnym za
4. Przekrzywianie key visual identyfikacje wizualna.

5. Zastosowanie regularnego utozenia fali

SMSARI T — — =X



Przyktady
zastosowania

Ramka Minimalizm formy
Solidna biata ramka widoczna na powyzszych Cecha, ktéra charakteryzuje identyfikacje
przyktadach powyzej jest dopetnieniem wizualng SMSAP! jest minimalizm formy.

identyfikacji wizualnej.
Mocne i dynamiczne kolory razem
Do zastosowania szczegdlnie w materiatach 2 elegancka bezszeryfowa typografia stanowia
drukowanych. idealna kombinacje - brak potrzeby
dodawania ozdobnikéw.
Najlepiej sprawdza sie na takich elementach
jak oktadka folderu, plakat, 4cianka Uzycie subtelnych zdjec wtle, w celu
wystawiennicza czy tez ulotka. wzmacnienia przekazu jest dozwolone.

SMSARPI "



Ramka

Solidna biata ramka widoczna na powyzszych
przykladach powyzej jest dopetnieniem
identyfikacji wizualnej.

Do zastosowania szczegélnie w materiatach
drukowanych.

Najlepiej sprawdza sie na takich elementach

jak oktadka folderu, plakat, scianka
wystawiennicza czy tez ulotka.

SMSARPI s

0Odkryj
potencjat
komunikacji
SMsS
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Pozostate informacje dostepne sa na stronie internetowej i pod nr telefonu.
www.smsapipl - 327201200 - ul. Toszecka 101, 44-100 Gliwice, Polska

SMS A
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