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W pogoni za targetem

reklama marketing

Komunikacja mobilna zdobywa zaufanie marketingowcow,

bo pomaga promowac prawie wszystkie produkty, i to wsrod

wiekszosci grup docelowych

elefon komdrkowy powoli staje
I gi¢ minicentrum multimedial-
MIVIN: S§ W nim gry, poczta elek-
troniczna, pliki muzyeznei filmowe. - To
dlatego za jego posrednictwem mo-
na swobodnie reklamowaé takie pro-
dukty luksusowe, Wyvobrazmy sobie re-
klamy prasowe samochodu pozwalajjce
Sciggmad na komorke prostagre wraz 2 1i-
sty dealerow, do ktdrych mozma zadzwo-
ni¢. [Ma marketera dodatkows koreyiciy
jest pozyskanie numeru telefonu, ktory
pobral gre, co daje mozliwosd kontynu-
owania komunikacji - sugeruje Adam
Dvyba, prezes agencji AdAction.

Wiasnie mozliwosd wejsciaw natych-
miastowsg interakcje = klientem bez
wzgledu na to, gdzie on si¢ znapduje,
przekonuje marketingowedw do dzia-
lafi mobilmych.

Interaktywnie

Agencje marketingu mobilnego obser-
wu, 2¢ od kilku miesigey rodnie zainte-
resowanie klientow aplikacjami mobil-
nymi. Populame staja sie ad placement
(reklama umieszezana np. w grach na te-
lefony komorkowe) lub minformatory,
prezentujgee oferte reklamodawey: Jed-
ng z takich aplikacji bvia ksigzka kuchar-
ska Knorra pravgotowana preez agenci
Funand Mobile, Umozliwiala preeglada-
nic w komoirce prepisdw znanego
2z TVN-u Pascala Brodnickiego; oczywi-
scie wirdd skladnikow kazdej 2 potraw
na pierwsEym migjscu pojawialy si¢ pro-
dukty sygnowane marks Knoer.

Na znaczeniu zyskuje rozsvianie ofert
promocyjnych w poblizu micjsca sprae-
dazy za pomocy lacenoéei bluetooth
wtelefonie komérkowym. Ten kanat jest

rexlama

saczegolnie preydatmy dla firm, krore nie
majgwystarczajgeo bogatej bazy danych,
by przeprowadzié kampanie SMS-owg,
Zwlaszcza 2e najnowsze statvstvkd md-
wig, i2 ju co trzecia osoba ma na stale
wiaczong funkcje bluctooth wtelefonie,

Zaletg komunikatu mobilnego jest
personalizacia, dzigki ktorej moge by
on dokladnic targetowany: wedlhug ope-
ratordw, rodzajow i marek telefonow,
ich modliwodel technicanych, wysokos-
ci rachunkdw placonych przez abonen-
ta, danych demograficznych czy rodza-
ju pobicranego kontentu. Zapropono-
wanie nagrod za podjeta interakeje do-
datkowo wigksza zainteresowanie od-
biorcy. Tak bylo np. podczas akeji
~LED's sunshine™ organizowanej w mi-
nione wakacje przez agencj¢ mobilng
mLife, Spedzajacy urlop w nadmor-
skich miejscowosciach mogli wysytaé
SMS-vz pozdrowieniami, kedre nastep-
nie ukazywaly si¢ na ekranach LED
ustawionych w centralnvch punktach
Ustki, Migdzyzdrojow, Leby, Kolobrae-
gu, Wihadvslawowa, Jastarni i Helu.
Urzqdzenia w szesciominutowych pet-
lach emitowaly trey rodzaje spotow.
Dwa 2 nich: .LED's SM3" i ,LED's
MMS" komunikowaly mozliwosc prze-
sylania na ekrany pozdrowien i zdjeé
zwakacji, a trzeci informowal okonkur-
sie opartym na grze zrecznosciowej. Li-
czae od pelnej godziny, dziesigty SMS
wiygrywal nagrode.

Komunikatywnie

Wiasnie wiadomosé tekstowa stala sie
najwigkszym udzialowcem m-marketin-
gu. Dzigli prostocie i niskiej cenie. Borys
Wrdbel, group account director i czlo-

Kampanie s, masowe wysyiki smeow

Madhwasd adblons smste
Berpodrednie poviadomienia smsowe
Indywidualre rozwigzania
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platforma do masowej wysytki smsow
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Driatania mobilne najlepiej trafiajg do lwdzi mbodych
i energicemych. Wykoreystala je np. Coca-Cola Poland Services,

promujac marke Fants

nek zarzadu agencji marketingu mobil-
nego Mobijoy!, uznaje SMS za narzedzie
wrecz uniwersalne. Te opinie potwier-
dzaja badania - wedhug danych 2 raportu
-Rynek telekomunikacviny w Polsce
w 2008 roku. Klienci indvwidualni®,
preygotowanego przez Centrum Badan
Marketingowych , Indicator” dla Ursgdu
Komunikacji Elektronicznej, statystyce-
ny Polak wysvia w tygodniu 41 SMS-ow.
SMS to dla firm kluczowe narzedzie
komunikacji w promocjach konsu-
menckich. - Najlepiej sprawdza sie, gdy
wivtkownik moie od razu dokonaé za-
kupu i platnosci przez telefon - uwaga
Piotr Pawlak, dyrektor zarzadzajgey
agencji marketingu mobilnego Fun and
Mobile, Zaplaty dokonuje si¢ poprazez
urworzone dotegocelustrony WAP lub
SMS-v premium (numery typu 72232),
- Zamowienie uslugi i dokonanie >

API do integracyi 2 whasnym oprogramawaniem
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